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Das Herz der Expo ist der rote National,

pel der Chi

Die Gastgel

haben sich das Recht vorbehalten, mehr als drein;al 30 hoch zu bauen wie alle anderen Léinder.
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Rummelplatz der Globalisierung

Expo Morgen beginnt in Schanghal die grofite Weltausstellung aller Zeiten. Unter dem Motto ,Bessere Stadt, besseres Leben” schreiben die
beteiligten Lander den Umweltschutz groB. Pro Tag werden 400 000 Besucher erwartet. Von Bernhard Bartsch, Schanghai

eiden Ruméinen iibt ein Blasor-

chester, die Hollinder arrangie-

ren Keramikschafe, In Ma-

rokko werden Tiiren ge-

schnitzt, pakistanische Tep-
pichhiindler packen ihre Waren aus. Die
Kasachen probieren Trachten an und die
Sel i erkliren chinesi K m,
was ein Rosti ist. Die USA be-
kommen Besuch vom Schang-
haier Biirgermeister und die
Neuseeldnder suchen nach ei-
nem neuen L fiir ihren Na-
menszug, weil das alte zerbro-
chenam Boden liegt.

Zwei Tage vor der Eriff-
nung geht es auf dem Gelinde
der Weltausstellung zu wie auf einem Zir-
kusplatz kurz vor der ersten Vorstellung.
Tausende von Handwerkern und Helfern
aus aller Herren Linder bemiihen sich, die
Miniaturen ihrer Heimat rechtzeitig fertig
zubekommen, Lennart Wiechell steht kopf-
schiittelnd vor aufgerissenen Bodenplan-
ken. ,Als wir beim ersten Probelauf nicht
rechtzeitig gedffnet hatten, haben die Besu-
cher einfach unsere Barrikaden niederge-
rissen”, sagt der Architekt des deutschen
Pavillons und wagt sich kaum auszumalen,
was passieren kénnte, wenn in den kom-
menden Monaten einmal nicht alles wie
am Schniirchen luft,

Schlieflichwill Chinas Expo all ihre Vor-
ginger in den Schatten stellen und in den
den sechs Monaten bis zu 100 Mil-
lionen Menschen auf das Ausstellungsge-
linde am Huangpu-Fluss locken - ein logis-
tisches Extremprojekt. ,.Wir rechnen da-
mit, dass die Menschen bei jedem Pavillon
zwischen einer und drei Stunden anstehen
milssen”, sagt der stellvertretende Expo-
Leiter Huang Jianzhi, Selbst die grifiten
Attraktionen sind nur fiir einen Bruchteil
der Besucher ausgelegt. Von den 400 000
Besuchern, die an einem durchschnittli-
chen Tag erwartet werden, kénnen héichs-
tens 50 000 den chinesischen Pavillon se-
hen. Wer alle 192 beteiligten Linder besu-
chen wollte, miisste mehr als einen Monat
Vollzeit auf der Expo verbringen.

Kein Wunder, dass die meisten Linder
ihre Kernbotschaften architektonisch ver-
packt haben, von aufien fiir alle zu sehen.

1.

.Die Exposoll
zeigen, wie die
Stadtder Zukunft
aussehen kann.”

Wu Zhigiang, Chefplaner
des Ausstellungsgelandes

Zentrum der Anlage ist der miichtige rote
Nationaltempel der Chi die sich das
Recht vorbehalten, mehr als dreimal so
hoch zu bauen wie alle anderen Liinder. In
seinem Innern verbirgt sich eine Ausstel-
lung chinesischer Kunstschiitze. Auf einer
hundert Meter langen Projektionswand las-
sen Animationen das alte China auferste-
hen, und in kleinen Wagen
durchfahren die Besucher die
chinesische Baugeschichte.

Neben der chinesischen
Wuchtigkeit wirken die Ge-
biiude der anderen Linder
wie ein grofies Spiel nationa-
ler Klischees, Identititen und
‘Wunschbilder, Nepal etwa hat
einen Tempel nachgebaut und Katar eine
Burg. Die Vereinigten Arabischen Emirate
priisentieren sich in der Form ven Sanddii-
nen und Nordkorea hat seinen Pavillon in
Bilder von blauem Himmel gehiillt. Bei den
Schweizern fihrt man mit dem Sessellift
auf das Pavillondach und schwebt iiber
eine Alpenlandschaft. Dinemark hat die
Kleine Meerjungfrau aus Kopenhagen
hertransportierenlassen undins Zen-
trum eines spiralférmigen Gebiudes
gesetzt, aufdessen Dach die Besucher
Fahrrad fahren kénnen,

#Wirwollen einerseits die Bilder abru-
fen, die die Besucher schon kennen, und
ihnen andererseits viele neue Bilder

DIE WELTAUSSTELLUNG IN ZAHLEN UND DATEN
Rund 45 Milliarden Euro soll

Rahmen Die Expo in Schang-

mit auf den Weg geben®, sagt Peter Redlin,
Geschiiftsfithrer der Stuttgarter Ausstel-
lungsagentur Milla und Partner, die das
Konzept fiir die Prisentation im deutschen
Pavillon entwickelt hat. ,Unser Auftragge-
ber, das Bundeswirtschaftsministerium,
hat uns eine lange Liste von Themen gege-
ben, die im Pavillon vorkommen sollen.”
Das Ergebnis der dreijihrigen Arbeit sind
zehn Themenriume mitweit mehrals hun-
dert interaktiven Spielen. Uber. §tg1dtcnt-
wicklung und Umweltschutz lernt man da-
bei ebenso efwas wie iiber Karneval und
Schrebergirten. ,Wenn die Besucher von
Deutschland das Bild eines sehr spieleri-
schen und kreativen Landes mitnehmen,
habenwir unser Ziel erreicht”, sagt Redlin,

Nicht alle Linder haben sich einen eige-
nen Pavillon geleistet und p ieren
sich deshalb in Gemeinschaftshal-
len, teilweise mit finanzieller Unter-
stiitzung der Chinesen.
Selbst den USA, die seit
Jahren bei keiner Expo
mehrdabei waren, trotz-
ten Chinas Diplomaten
einen Pavillon ab. Ge-
meinsame Klammer al-
ler Auftritte ist das

Expo-Motto ,Bessere
Stadt, besseres Le-
ben”. Ein treffen-
der Slogan, denn

nen Euro Steuergelder fliefien

hailduft vom 1. Mal bis zum
30. Oktober. Auf dem 5,4 Qua-
dratkilometer groften Areal
am Huangpu prasentieren sich
192 Lander und 50 internatio-
nale Organisationen, zahlrei-
che Stidte und Unternehmen.

Besucher Mit 70 bis 100 Millio-
nen Besuchern rechnen die Or-
ganisatoren (zum Vergleich:
die Expo 2000 in Hannover be-
suchten 18 Millionen). An Spit-
zentagen werden 800 000
Menschen erwartet. Tickets
kosten 160 Yuan (17 Euro).

die Stadtregierung in die Infra-
struktur investiert haben.

Deutschland Das deutsche En-
gagement umfasst neben dem
offiziellen Pavillon Prasentatio-
nen von nachhaltigen Stadtent-
wicklungsprojekten, Zum deut-
schen Nationentag am 19. Mai
wird Bundesprasident Kéhler
erwartet. Insgesamt wollen
mehr als 50 politische Delega-
tionen aus Deutschland die
Expo besuchen, aufserdem
Hunderte von Unternehmens-
abordnungen. Uber 50 Millio-

in die deutschen Auftritte.

Kritik Erst musste das offizielle
Expo-Lied zuriickgezogen wer-
den, weil es klang wie ein friihe-
rer japanischer Hit. Dann kam
Kritik auf, dass das blaue Mas-
kottchen Haibao (Bild) der al-
ten US-Cartoonfigur Gumby
ahnelt. Jetzt mussen noch die
Architekten des chinesischen
Pavillons dem Eindruck entge-
gentreten, dass ihre  Krone
des Ostens” an den japani-
schen Pavillon der Expo 1992
erinnert. bba/dpa

Schanghai symbolisiert den Fortschritt-
straum des beviilkerungsreichsten Landes
der Erde - doch von ,,Gute Stadt, gutes Le-
ben* ist die 20-Millionen-Einwohner-Me-
tropole noch weit entfernt,

Umweltverschmutzung, Verkehrschaos
und hissliche Hochhausschluchten domi-
nieren das Stadtbild. ,Bei Nacht ist Schang-
hai schéin, weil es dann ein Lichtermeer ist,
aber wir wollen Schanghai auch bei Tag
schin machen®, sagt Wu Zhigiang, Chefpla-
ner des Expo-Gelindes, einem ehemaligen
Industriegebiet. ,Die Expo soll zeigen, wie
die Stadt der Zukunft aussehen kann,“

Es ist leicht, Wus Optimismus zu wider-
sprechen. Kritiker monieren, dass die
Expo ein Prestigeprojekt ist, das sich Um-
weltschutz zwar auf die Fahnen schreiben
mag, aber fiir das Gegenteil steht, Denn
was ist schon nachhaltig an einer tempori-
ren Millio tadt? Fast alle Gebiude miis-
sen nach sechs Monaten wieder abgerissen
werden. Schon fiir die Ertffnung haben die
Chinesen eine Oko- und Klimasiinde der
Superlative geplant: Heute Abend soll das
grifite Feuerwerk- und Lichtspektakel al-
ler Zeiten stattfinden, mit iiber 100 000
Feuerwerkskérpern und mehr als tausend
7000-Watt-Scheinwerfern.

Doch Zynismus ist nicht Trumpf in
Schanghai. ,Die Expo ist eine Chance, bei
vielen Menschen ein Umdenken tiber die
Zerstbrung unserer Welt zu bewirken®,
sagt Lutz Engelke. Seine Berliner Agentur
Triad hat die Ausstellung , Urbaner Planet”
gestaltet, einen von filnf Themenpavillons,
mitdem die Expo-Organisatoren ihr Motto
mit Inhalt fiillen wollen. Wie durch eine
Geisterbahn fithrt Engelke durch die Ex-
zesse der menschlichen Zivilisation. In gro-
fien Becken sieht man Fische, die sich das
Wasser mit Miill teilen. Plakativ aufberei-
tete Fakten lehren die Besucher das Grau-
sen: nur drei Prozent des Wassers der Welt
ist trinkbar und gut die Hiilfte davon be-
reits verschmutzt. 500 Jahre dauert es, bis
ein Autoreifen verrottet ist. Viele Men-
schen kitmmern sich nicht um die Welt,
weil sie die Welt nicht als Ganzes sehen”,
sagt Engelke, der sich mit seinem Konzept
gegen 150 Wettbewerber durchsetzte, Sein
Pavillon demonstriert, wie die Expo grofies
pidagogisches Gefiihlskino sein kann.

Triad Berlin Projektgesellschaft mbH - Marburger Str. 3, 10789 Berlin — www.triad.de



