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Urban Planet

Am 1. Mai 2010 ist es soweit: Unter dem Ubergreifenden Motto: ,Better City, Better Life" &ff-
net in Shanghai die groBte Weltausstellung aller Zeiten mit insgesamt 240 Ausstellern auf einer
Gesamtflache von 5,4 Quadratkilometern fir 184 Tage bis zum 31. Oktober ihre Tore. Erwartet
werden rund 70 Millionen Besucher. Neben den nationalen und internationalen Landerpavillons,
Unternehmenspavillons und einem Best-Practice-Bereich werden sich insbesondere die finf The-
menpavillons ,Urban Planet”, ,Urban Dwellers”, ,Urban Beings”, ,Urban Footprints” und ,Urban
Dreams” mit dem zentralen Thema der Expo ,Better City, Better Life” auseinandersetzen.

Auf 12.000 gm gestaltete die deutsche Kom-
munikations- und Designagentur Triad Berlin
im Auftrag des chinesischen Organisations-
komitees der Shanghai World Expo 2010 den
JUrban Planet”. Die Projektdirektion liegt in
den Hénden von Volker Klingenburg (Gesamt-
leitung), Lutz Engelke (Kinstlerische Gesamt-
leitung) und Gabriele Karau (Projektleitung).
Triad Berlin hatte sich von Juli bis November
2007 in einem internationalen Wettbewerb
gegen mehr als 150 Mitbewerber durchge-
setzt. Der ,Urban Planet” befindet sich an zen-
traler Stelle an der Hauptachse der Expo, direkt
neben dem chinesischen Nationalpavillon und
dem Performing Arts Centre. Die Hohe der Pa-
villonhalle betrégt 22 Meter.

Im Urban Planet” werden téglich rund
60.000 Besucher erwartet, die sich auf einer
acht Meter breiten Rampe 660 Meter durch
den Pavillon schldngeln. Die Verantwortlichen
der Weltausstellung schétzen die Gesamtbesu-
cherzahl wéhrend der Laufzeit fir den Pavillon
auf bis zu elf Millionen Menschen.

Der ,Urban Planet” Pavillon widmet sich den
komplexen Prozessen der Urbanisierung un-
seres Planeten und den damit verbundenen
globalen Herausforderungen. Die Szenografie
verbindet dabei westliche Erzahltraditionen mit
Motiven aus der chinesischen Feng-Shui-Tradi-
tion. Die Ausstellung thematisiert in einer zwei-
gliedrigen Struktur den ambivalenten Charak-
ter von Stadten: Einerseits sind sie Umweltzer-
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stérer, andererseits Orte flir Wertschépfung,
Wohlstand und technische Innovationen.

Dem Motiv der zwei chinesischen Lebens-
zyklen folgend, besteht der ,Urban Planet”
aus einer Doppelhelix, die sich 14 Meter in die
Hohe schraubt. im aufsteigenden Teil der Aus-
stellung visualisiert die ,Road of Crisis” in fiinf
Kapiteln das von der Urbanisierung ausge-
hende Zerstdrungspotenzial, die Bedrohungen
unseres Okosystems und den Raubbau an den
Ressourcen unseres Planeten. Eindringlich wer-
den hier die Besucher mit der Frage konfron-
tiert, ob sie in Zukunft so weiterleben wollen.

Am hdchsten Punkt der ,Road of Crisis” an-
gekommen, bietet sich den Besuchern aus
zZwolf Metern Hohe der Blick auf unseren Pla-
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neten und die zentrale Medieninszenierung:
den ,Blue Planet”. Eine Erdkugel von 30 Me-
tern Durchmesser scheint sich langsam unter
den Besuchern zu drehen. Der Besucher erlebt
finf spektakuldre Metamorphosen der sicht-
baren Erdhalbkugel und die damit einherge-
hende Dynamik von Wandel und Anpassung.
Kontinente und Ozeane verlieren ihre geogra-
.phische Form, scheinen sich zu verfltissigen, 16-
sen sich auf, um dann wieder eine neue Ge-
stalt zu gewinnen.

Diese Wandlungsphasen werden mit den
Herausforderungen globaler Interaktion, Mo-
bilitat, Digitalisierung, Kommunikation und En-
ergie in Verbindung gesetzt. Gitterstrukturen,
Netzwerke, Zahlenreihen und Lichtbahnen, die
sich {iber den Globus ausbreiten, erdffnen as-
soziative Bildrdume. Die Erde erzéhlt so ihre ei-
gene Geschichte.

In den vier Themenbereichen ,Low Carbon”,
LUrban Mining”, ,Drop of Life” und ,Green
City” présentiert die ,Road of Solutions” den
Besuchern im zweiten Teil der Ausstellung L6-
sungsansatze fiir unsere globalen Herausfor-
derungen. Uber 100 Best-Practice-Beispiele
im nationalen und internationalen Kontext,
individuelle Hinweise fir ein umweltbewuss-
teres Handeln im Alltag, technologische Ent-
wicklungeh sowie politische Initiativen und
Beschliisse zeigen die Bandbreite an Méglich-
keiten auf dem Weg zu einer ékologischen
Transformation. Thematisiert werden unter
anderem erneuerbare Energien und emissi-
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onssenkende MaBnahmen, intelligentes Roh-
stoff-Recycling, Wassermanagement und die
Integration von Natur in Stadten. Ein eigens
entwickeltes ,Leitsystem fUr ein dkologisches
Leben” macht die Besucher auf ihr eigenes
Handeln und ihre Verantwortung gegeniiber
der Umwelt aufmerksam. Jedes einzelne Eco-
Sign gibt individuelle Hinweise fir ein um-
weltbewusstes Handeln im Alltag.

3D-Skulpturen sind die dominierenden
Gestaltungselemente in der ,Road of Solu-
tions”. In ihrer gleichzeitig kiihl-technoiden
und biomorphen Struktur symbolisieren sie
die Verbindung zwischen Natur und Techno-
logie: Ohne Technologie gibt es keinen um-
weltfreundlichen Wandel. Die Form der 3D-
Skulpturen wiederholt sich in den 2D-Reliefs,
die als Displays fir die Inhalte des jeweiligen
Themas dienen.

Zum emotionalen Abschluss der ,Road of
Solutions” gelangen die Besucher in das In-
nere des ,Blue Planet” und durchleben in ei-
ner faszinierenden 360°-Show die Geschichte
der Zivilisation. Von einer urspriinglichen Na-
turlandschaft ausgehend {iber die Brutalitat
der Industrialisierung bis hin zu einer zukunfts-
nahen ,Okotopia“-Stadtlandschaft erleben die
Besucher wie in einem magischen Zeitraffer ei-
nen Vier-Jahreszeiten-Zyklus in einer sich stén-
dig wandelnden Welt.

Einbezogen in die Ausstellung wurden glo-
bal agierende Unternehmen wie Bosch, DHL
und Daimler, die mit Produkten und ,griinen”

Entwicklungskonzepten beispielgebend  flir
eine Neuorientierung in der Wirtschaft sind.
Wahrend Bosch als weltweit fiihrendes Zu-
lieferunternehmen fir die maBgeblichen Be-
reiche der Umwelttechnologie vorgestellt
wird, prasentiert sich Deutsche Post DHL mit
ihrem GoGreen-Konzept. Daimler zeigt seine
Marken Mercedes-Benz und smart auf dem
Weg zur emissionsfreien Mobilitdt und wirft
mit dem sogenannten Pangaea-Projekt einen
Blick auf sein Engagement im Bereich Cor-
porate Social Responsibility. Auch die Dar-
stellung der inhalte der Partnerunternehmen
folgt dem bionischen Prinzip.

Triad Berlin hat bereits den Medienpavillon
.planet.m” auf der Expo 2000 in Hannover
sowie den Themenpavillon ,Happy End” auf
der Schweizerischen Landesausstellung Expo
02 in Biel realisiert. Die Realisierung des ,Ur-
ban Planet” erfolgte unter der kiinstlerischen
Bauleitung von Triad Berlin in Zusammenar-
beit mit chinesischen Partnern. Triad Berlin
wurde 1994 gegriindet und ist heute eine der
flihrenden Agenturen fiir Erlebniskommuni-
kation/Kommunikation im Raum in Deutsch-
land. Die Agentur inszeniert Themen, Marken
und Produkte und macht diese in Ausstellun-
gen, Erlebniscentern, Messestinden, Mar-
ken- und Themenwelten, Events und Expo-
Pavillons erlebbar. Neben dem Hauptstandort
Berlin unterhélt Triad auch Biiros in Minchen,
Kéln und Shanghai.

-— INFO: wwwitriad.de/expo2010-deutschiand

Triad Berlin Projektgesellschaft mbH - Marburger Str. 3, 10789 Berlin — www.triad.de



