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von Volkswagen, Ferdinand Piéch, be-
| kannt wurden, in Wolfsburg eine eigene
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Die Autostadt in Wolfsburg

igentlich war es eine Schnapsidee
Als Mitte der 90er Jahre Plane des

Autostadt aus dem Boden zu stampfen,
rieb sich die Fachwelt ungliaubig die Au-
gen. Ein architektonisches Gesamtkunst-
werk in einer Stadt im Niemandsland
des ehemaligen Zonenrandgebiets, dort,
wo sich Restdeutschland kaum vorstel-
len mochte, tot iiber dem Zaun zu han-
gen? Als dann noch die Rede vom ersten
Ritz-Carlton-Luxushotel in Deutsch-
land war, das hier angesiedelt werden
sollte, schien Piéch, der dank seiner hoch-
fliegenden Pline fiir VW-Luxuslimousi-
nen und Supersportwagen ohnehin unter
dem Generalverdacht des GroBenwahns
stand, vollends abzuheben.

Heute ist man kliger: Die Autostadt in
Wolfsburg, eine Erlebniswelt auf 25 Hek-
tar Grundfliche, ist dreieinhalb Jahre
nach ihrer Einweihung unumstritten
und ein voller Erfolg. Die Augen von Ot-
to Wachs, Geschifts
der Autostadt GmbH, glinzen jedenfalls
vor verhaltenem Stolz, wenn er routi-
niert die Kerndaten eines gelungenen Ex-
periments nennt: ,Wir haben taglich
5000 bis 6000 Besucher, davon sind mehr
als 40 Prozent schon zum wiederholten
Mal da. Das ist ein sehr gutes Zeichen.*

Die Gaste erleben eine sehenswerte
Stadt der Optionen —und ein geniales Ar-
rangement des modernen Marketings.
Wir verkaufen den Besuchern nichts,
was sie nicht wollen“, sagt Geschaftsfiih-
rer Wachs, und iiberrascht sucht man Au-
tos in der Autostadt erst einmal vergeb-
lich. Sie sind verbannt in die Abgeschie-
denheit glaserner Silos und einiger Pavil-

lons, in denen jede Marke des VW-Kon-

zerns erlebbar werden soll. Der schwar-
ze Lamborghxm -Block (cubo della Vlolen-
t unter dem 1 ei-
nes Murciélago, bei Seat hwmdruckl mo-
derne Kunst in Gestalt von 384 roten
Riickspiegeln, die Granit-Oberflache der
Bentley-Abtei erinnert an die Piste von
Le Mans und in den Grundriss des Audi-
Pavillons ging das Marken-Logo der vier
Ringe ein. Bel Skoda schlieBlich wartet
auf. Im ZeitH:
schrig gegenuber wiederum entfaltet
sich dem Besucher die Geschichte der
Motorisierung, ein pidagogisch munte-
res Lehrstiick unserer mobilen Wirklich-
keit und wie sie dazu wurde
Volkswagen selbst erlebt man in der
Autostadt am intensivsten, wenn man zu
den gliicklichsten zehn Prozent der tagli-
chen Besucherschar gehort: den Abho-
lern eines Neuwagens. Ob Polo, Golf,
oder Passat - alle 40 Sekunden wird ei-
ner nach strengem Ritual per Aufzug voll-
automatisch aus einem der beiden 48 Me-

| ter hohen glisernen Silos - mittlerweile
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Erleben und erleben lassen

Bis zu 6000 Besucher taglich genieBen bei VW eine auBergewdhnliche Attraktion / Jetzt wurde die neue Familienwelt eroffnet

sich am besten frith morgens genieBen,
ehe die ersten Busse mit Gésten anrollen
Dann dost die Stadt der Autos in der Mor-
gensonne, eine Hiigellandschaft von tie-
fer, fast japanischer Gelassenheit. Die |
Piazza liegt noch im Schatten, ein paar

Besucher verlieren sich auf den Wegen [
und auf der schmalen Briicke hiniber |
nach Wolfsburg. Das Schilfgras am |
Rand der kinstlich angelegten kleinen |
Seen wiegt sich im Wind und der Rasen |

Architektur ist selbst zu Beginn des Win- |
ters noch so n, als wiirde er nachts
von dienstbaren Geistern handcoloriert
#Wir gehen davon aus, dass die Men- |
schen hektisch hier ankommen*, sagt Ma-
ria Schneider, Kreativ-Direktorin der |
Autostadt, ,also besteht beispielsweise |
die Musik auf der Piazza vor allem aus Al- |
phatonen, die den Menschen zentrieren.“ |
Besinnung als Programm: Die promo- |
vierte Germanistin, Kunsthistorikerin, |
Grafikerin, Bithnenbildnerin und Pida-
gogin hat gememsam mit Designern, Ar-

<f
Stadt, Land, Fluss: Die Skyline
des VW- Kraftwerks bildet die

eine Art W der
entnommen und unterirdisch in die Aux-
liefer halle gefahren

als tagliche Imagewerbung.
Alles sonst ist Inszenierung des ruhen-
den Verkehrs. Die Stille des Orts lasst

ig) Kulxsse fur

und Kunsllern eine ung The-
menwelt unter Auslassung des eigentli-
chen Produkts entwickelt - ,im Wechsel
von emotionalen, eher poetischen mit ra-
tionalen, eher technischen Attraktio-

die A dt in V g.
Eindricke aus dem LernPark,
dem Seat-Pavillon, dem Zeitraf-
| ferLand in orange und weif und
| ‘der vergniigten Stille des Parks.

| nen“, wie sie sagt. Thre Umsetzung
| macht die Autostadt zu einem Kaleido-

skop ungewohnlicher Erfahrungen, aus
| anfass erleben und nachdenken. Im-
mer iberraschend, nie mit erhobenem
“Zeigefinger und schon gar nicht mit dem
durchsichtigen Vorsatz, ein ganz be-
stimmtes Auto zu verkaufen.

Schon im Eingangsbereich des Fo-
rums iberraschen im glasernen FuBbo-
den die Themen-Globen des New Yorker
Kunstlers Ingu Giinther. S)e drehen sich

g, CO2 und F
strophen SiBwasser-Reserven und die
| Verteilung des Hungers auf der Welt
Uber Schwindel erregende Rolltreppen
gelangt der Gast dann hinauf in eine Rei-
| he so genannter Kuben, in denen per
| Film, Animation und Interaktion die

B

erdffnete Familienwelt MobiVersum. Er-
wachsene sollen hier eine Reise zum ,,in-
neren Kind“ antreten konnen, Kinder
wiederum sollen spannende und lehrrei-
che Erfahrungen machen.

Also auf ins ZeitlupenLand, wo ein
Stroboskop Regentropfen zum Stehen
bringt und die Zeit entschleunigt. Oder
die Zeit verfliegt im ZeitrafferLand,
Langsames wird schnell, und ein Apfel
lasst sich bei seinem Verfall beobachten.
Im Zoetrop wiederum, so nannten die
Griechen einst das Lebensrad, kann der
Besucher bewegte Bilder produzieren, in-
dem das Auge durch Sehschlitze auf die
rotierende Scheibe blickt
Die dritte Raumsequenz schlieBlich
11 zum Nachdenken iiber vermeintliche

| Selbstverstandlichkeiten anregen. Im

WasWireWennLand ist nichts, wie es
scheint: Wir werden alt geboren und da-
nach immer jiinger, wir konnten die Ver-
gangenheit dndern, die Sonne bliebe am
Himmel stehen und die Welt wiire eckig
Der Stoff, aus dem Gedanken sind. Und
wer genug nachgedacht hat, mag sich ein-
fach im ZeitsprungLand wieder in die
Kindheit zuriickversetzen lassen, konnte
danach in der Autostadt in einem elek-
trisch angetriebenen Mini-New-Beetle
den StraBenparcours bewiltigen oder
gleich den Kinderfithrerschein machen
Oder er kénnte Rolli vom Planeten Sinus
besuchen und sich Mobilitit erkliren las-
sen. Und wenn der Magen knurrt, konnte
er im neuen Restaurant PizzaAMano

der unbestreitbaren Vorziige der Auto-
stadt, wo die personliche Betreuung ein
hohes Gut ist, nicht nurin einem der acht

Kernwerte des A ns vermittelt
werden sollen: Qualitat, Sicherheit, so-

Hausherr Wachs (,,ich wer-
de lwber zwei freundliche Tour-Guides

ziale Kompetenz, U Vieles

als zehn PCs kaufen*) ist je-

| davon kann man im Experiment auspro-
bieren, kann beispielsweise aus Plastilin
eigene Autos entwerfen und in der Nebél-
kammer die beklemmende Erfahrung vol-
liger Verlorenheit machen

Nur Erfahrung wird Erinnerung®,
sagt Kreativ-Direktorin Schneider und
| wie ernst das in der Autostadt genom-
| men wird, zeigt vor allem die gerade neu

denfalls stolz auf seine Service-Oase mit-
ten in der Service-Wiiste Deutschland
2000 Angestellte sorgen sich um die Gas-
teund, so Wachs, ,,sie erfiillen Erwartun-
gen, die man eigentlich gar nicht an uns
stellt* Jorg Reichle

Weitere Informationen fiir Besucher un-
ter: www.autostadt.de.




