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Ein Planet im Universum der Medien

Im Laufe der Geschichte der Wedtausstettungen sind zahireiche
aunachse nur tempardre Gebdude entandan, die nachhaltig mit
dier Stadt oder Region, i der das GroBereignis stattgefundan
hat, werbunden sind. MNationen oder auch sinzelne Unternehmen
sind bestrebt, mit spektakuldnar Architakiur sm Rabmen der Inper

nationalen EXPO-Veranstaftungen ein Wahezeichen zu schaffen
I esnigen Fallen it diese identitamsstifiende Funktion gelungen
und die, wie Thamas Schrieters 5 im Titel einer Publikation
farmuliers, T den Abrss gebaute”™ Architektur Beibt dauerhaft
erhalten. [se Bertelsmann AG erkldrte bereits var der EXPO 2000
in Hannaver das Ziel, sich mit eimem daverhaften Gebdude zu
prasentieren, das das Potential haben sollte, ein sobches Wahr-
2eichen m werden,

Hegrindet wurde dseses Bestreben, Fhnlich wie im Falle
oes Philips-Favillons won Le Corusier auf der Weltaussteliung
195E, mit der réumiichen Nahe des Stammsitzes van Bartals-
mann i Gutersioh zum Ausstellungsgelande, Gleichesitig solite
a3 Gebauge mil gen verschiedenen Arbeitsfeldern des Unger-
nehimens in Verbindung gebracht wenden. Die Absichit war, durch
das raumfiche Medium Architektur die vielschichtigen Firmen
inhalte usammenzifassen und (i den Besucher sichibar und
griebbar zu machen. Der weit vorzwelgla Kondern wodts die
Chanee nutzen, durch einen Pavillon aut der EXPO 2000 als
Untgmenmenspersonhchiceit wahrgenommen 2u wesden. Der
Favillon warkt als Imagetriges, siellt die bauliche Verkimenng
einar kamplexen Firmanstrukur das wnd Helt auf die folpenda
Wirkungswelse ab; Berfelsmann Konzem = Plarat m. Der Pavil-
lon sellte sinerseits den Konzern mif seinen zahlneichan Arbeits-
feldern widerspiegeln, andererseits aber auch ein prignantes
Statemnent darstellen, wm ene Wahrzeichenfunktion fir die
gesamie EXPO 2000 2u dbemehmen. Die erwiinschite Glelchung
haste-aiso im Idealfall so ausgesehen: Bertelsmann Kgnzem =
Flanet m = EXPO 2000, Ak Leitmativ wurde die [dea formediert,
ginen , Planeten im Universum der Medien® zu schaffen, Bereits
der Mame des Pavillans weist auf den Unternebimensinhalt hin;
der Buchstzbe _m” steht fur die gesasrte bes Bestelsmann
vertiatene Medienwelt [ras Mofto des EXPO-Auftriits autete
«Flanat m = meadien fur menschen”, Die exponierte Lage des
Grundsticks an der Cna-Workd-Plaza, dem Zentrum des Weltaus
stellung, kam dem Wimsch des Unternehmens nach besonderer
Prisenz enfgegen

Der organisch gefarmie Baukonper des Planst m wird auf
der Bertelsmann-Areal von einem dieigeschossigen Gebéude-
rieged flankiert. Der in neun Meter Hihe aufgestindeste Planst m
mit giner Sticithohe von 26 Metern Ober Bodenniveay sargt fils

A Planst in the Madia Univers
Ini the course of the kistory of the world's fairs numerous
buildings were constructed which, althowgh initally intended
as temporary bulbdings, are consistently botnd with the city or
reqgian in wiich the event accurred. Nations or even individual
companies strive 12 produce landmarks with spectacular
architacture within the framework of the international EXPO
Exhiition. In some cases, this function of giving an identity
has succesded and the architectura that Thomias Schriefers
described in the title of & publication as being “built for dem
alison” remains permanently. Prior to the EXPO 2000 in
Hangwver, the Bertelsmann &G defined thefr aim o present
themselves with a permanent building with the patential to
become such a landmark

This aim was justified, just as in the case of the Philips
Pavilion by Le Corbiusier ar the World's Fair in 1958, with the
spatial proxemity of Bertelsmann's head office in Gitersloh
o thee achibition site. At the same time, the building was 1o
estaidish a connection to the various fields of the business
The intention was to summarize the mubti-lavered contenis of
the company through the spatial medium of architecturs fo
make them vizible and able 1o be expetienced by the visitor,
The multi-branched concen wanied te use the opportunity 1o
be taken senously a5 & “business personality™ via & pavilion
at EXPO 2000, The pawilion works &s an image maker; it repra
tenie the badlt embodiment of & complex comorate structure
and aims 1o do sa in the following way: the Bertelsmann con
cern = Mlanetm. On the ans hand, the pavilion was to reflect
the concem — vith it numerous fields of aciivity - and on the
yttver hand, it was also lo present a succingt statement in
order to adopt a lzndmark function for the antire EXPO 2000
Ideably, the desired equation would therefore be: the
fertalsmani concern = Planet m = EXPO 2000, A5 a theme,
the kdea was bom to create a " Planet in the Media Universe”

The name of the pavilion already suggests the business con-
tent; tha letter "m” stands for the entie media world which

Berelsmann reprasents. The motto of the EXPO presantation
was " Planet m = media for people . The exposed location
of the site a1 the One-World-Plaza, the centre of the World's
Fair, complied with the company’s wish to create a special
[resence

The arganacally formed building of the Planet m an the
Bertelsmann area is lanked by a three-storey bailding block,
Flanet m, raised on cobumns  matres ahove the ground, with
a maximurm height of 26 metes above ground
Uie desired leved of attention. The entire buildng is enclosed

achieves




e gewinschie Aufmerksambeit. Der gesamie Baukdrper ist
von einer Haut aus Edelstahlgewebe umbiill, die bei Tageslicht
hemagen und geschliossen wirkt und die Tragkonstruktion und
den kubischen Kern nur schemenhaft erkeninen st Durch
die llumination des Gebiudes witt die innenliegende Struktur

biei Dunkalhait harvor. In die Fassade sind 850 Halogenstrahler

integriert, die #as Gebiude bei einsetzender Abenddammening
quasi erglihen® lassen, FOnf ineinander verschmetzande Far-

ben weisen auf die fiinf Mediengattungen Buch, Musik, Presse,
TWiFilm und Radso sowie Muttimedia hin, Die Lichtinszenisrung
wurde vom Lichtklnster James Turredl kanzipiert.

Die Aussiellungsinszenierung erfolgte in hinterginan-
dergeschalteten Phasen; zu Beginn wurden die Besucher
mitteds elner Hubbiihne in das Innere des Pavillons emponge-
hieben, Diese Analogie zur Filmaschiteitbur aus dem Soenoe-
Fictign-Beraich thematisierte das Gefill des , Abhebens”
in aife news Wil - die Welt der Medien, Auf der 8 13 Metes
groBen Blattiorm des 30 Tennen schweren  Space-LiRL" fanden
200 Persanen Platz, Die mit Spharenklingen untemmalie Rese
filhrte 7u siner Pre-Show zur Geschichte der Medien, der
diz Main-Show mit dem Titel ,Der Stemenfanger” folgte. Die
Architektur frat im Innerm gegeniier der aufwendigen Medien-
prasentation in den Hintergrund. Im Anschluss an die Vor-
filhrung wurden die Besucher Gber eine 20 Meter lange Bricke
zum gweiten, riegeffirmigen Baukoper geleitel. Die Passage
war 2ur Beruhsgung” der Besucher nach dem Erleben dar
Multimediaschay in fluoreszierend grines Licht getaucht. Im
Riegelbaw befand sich die Welt von Bertelsmann. Dse Media
Gallery war von einem iberdimensionalen |, Setzkasten” mit
300 Faldern daminiert, Darin wanen kleine Inszenierungen aus
Dias, Videsausschnitten ader Memaorabilien zu den verschie-
danen Tatigkeitsteldern des Untemehmeans zu sehen. Durch
sine Spegialvenglasung, die pwischen opak und durchsichiig
wechselte, war immer nur in Drittel der Exponate sichtbar
[ie gegeniiberlisgends Bertelsmann-Galaxie dients der Darstel-
lure s kudturellen und gesellschaftlichen Engagements der
Bertelsmann-Stfung, In diesem Bereich wurde auf spakrakuline
Prisentationstechnik weitgehend verzichtet. Die Inhatte
wurden durch aufgedrsckte Texthausteine und Zitate vermittelt.
Abschlisfiand wurden in der Webioarld die neuen Medsen
des Berteksmann-Kan2ems prsentiert, Finf abgehangte Infor-
rnationsinsedn symbaolisierten wieder die finf Tatigkensfeldes
dies Unternehimens, wobel die farhige Codierung der fOnf ver-
schiedenen Themenbeseiche anabog mur Fassade des FManetm
s 7w den Informationsinseln der WebWorld durchgehend
pestaltet war

by & <kin of stainless-steel mesh. In daylight, this appears
homegeneous and solid, and the structure and the cubic

core are only recognizable as silhouettes. When it is dark

and the building is lluminated, the internal structure bacomes
evident. B50 halogen lamps are integrated into the {agade,
which make the building appear to “glow® as nbght falls,

Five colours, which menge into one anather, refer to the five
types of madia: book, musie, press, TVAilm and radio, as well
& multi-media, The lsghting was conceived by the lighting
desigrer James Turrell,

The exhibition production ecourred in consecutive
phases; at first, visitors were lifted into the pavilion by means
of a hydraulic platform. This analogy to the film architecture
from the science fiction genre was used as a theme for the
feefing of “Hiting-af™ into a new world — the warld of the
media. 200 people could be accommodated on the 9 113
metre platform of the 30-tonne “Space-Lift™. The trip, which

_was accompanied by spherical-sounding background sounds,

finished with a pre-show of the histary of the media, follewed
by the main show entithed “Catching the Stars™. In the interi-
or, in camparison to the complicated media presentations,
the architecture steps into the background. At the end of the
presentation the visitors were bod gver a 20-metre-long bridge
to the second, rectangular-shaped building. In order to calm
the visitors after experiencing the multimedia show, the
passage was filled with fluorescent green light. The world of
Bertelsmann was found in the rectangular building. The
*Media Gallery” was dominated by an oversized "case” with
300 compartmenis. Within |1, there were small productions
in the form of slides, video-clips or memorabilia relating to the
different areas of operation of the businass. By means of a
special glass, which changed from opague to transparent, anly
 third of the exhibits were able 1o be seen at any one time.
The "Bertelsmann Galay”, situated opposite, served to repre-
sent the cultural and soclal commitments of the Bertelsmann
foundation, Within this area, the use of spectacular presen-
tation technobody was largely avoided. The contents were
presented by means of printed texts and quotations, Finally,
in the WebWaorld, the new media of the Bertetsmann concern
were presented, Fve suspended information islands symbol-
ized once more the five areas within which the cormpany oper-
ates, The cosour coding of the five different subject areas was
analogaus to the facade of the Planet m, and continuously
applied through 1o the informatien islands of the WebWorld.
The very high frequency of wisitors and the impressive
list of internal and external company avents have resulted in
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Die st hohe Besucharfreguene wnd die beeindruckende Liste
won firmeninternen und -externen Yeranstaiungen hat 2u enem
hishen Bekannthestsgrael des Pranet m gefitht. Die zeichenhatte
Architekiur hat sowahl die Besucher und Kunden auBlerhalb

als awch die Mitarbeiter innerhalb des Unternehmens angespra
chen, Mach Abschluss der EXPO 2000 bleibt der Planet m der
Bertetsmann AG als zentrales Element der Corporate Architectune
prhatten. Das Zial, dem vielschichtigen Fimenpeofil des weltweit
werpwesgten Kanzeens durch Architektur eine Identitt zu geben,
wurde st

a significant level of exposure for the Planet m. The symbaiic
architecture has appeabed to visitors and customers outside,
as well g to the employess within the company, After the end
af tha EXPO 2000, the Planst m remains 35 a central element
af the comporate architecture of the Bertelamann AG. The aim
af givirg the multi-facetted company prafile of the global
concern -an identity through architecture, has been achieved



