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DAUERAUSSTELLUNG IN DER FIRMENZENTRALE DER K.

Kemstiick der architektonischen Neugestaltung ist ein gldsernes Kommunikationsband, das sich
vom Foyer liber alle Stockwerke bis zur Vorstandsetage erstreckt und sinnbildlich fiir eine trans-
parente und offene Kommunikationskultur steht. Das Kommunikationsband ist gleichzeitig die
Plattform fir eine interaktive Markenausstellung, die Geschichte, Identitat, Kompetenzen, Stand-
orte, Produkte und Leistungen von KarstadtQuelle zum Erlebnis macht. Zahireiche Exponate und
mediale Inszenierungen erbffnen Mitarbeitern und Besuchern einen ebenso informativen wie un-
terhaltsamen Einblick in die faszinierende Welt des Konzerns. Highlight der Markenausstellung
ist das multimediale Marken-Schaufenster, das die vier zentralen Aspekte des neu ausgerichteten
Konzerns inszeniert: Kompetenzen, Menschen, Visionen und Netzwerke.

Realisiert wurde das Projekt von Triad Berfin. 1994 von Lutz Engelke und Volker Klingenburg ge-
grindet, gehdrt Triad heute zu Deutschlands flihrenden Kommunikations- und Designagenturen.
Dahinter steht ein 100-kdpfiges interdisziplindres Team von Architekten, Designern, Szenographen,
Marketing-, Event- und Medienspezialisten, das in den vergangenen Jahren preisgekronte Themen-

und Markenwelten, Messeauftritte und Events entwickelt hat. INFO: wiwwitriad cle

PLAYSTATION-LAUNCH AUF DEM HAUSBOOT
Bereits in den drei Monaten vor dem Verkaufsstart im
Marz 2007 konnten Insider und Medienvertreter ei-
nen Blick auf die neue PlayStation-Generation werfen
Dafr stand mit PS3 Brandspace ein futuristisches De-
signer-Hausboot zur Verfligung — verankert im City
Sporthafen Hamburg. Umweht vom maritimen Fair
von Elbe und Hamburger Hafen prasentierte Sony
Computer Entertainment Deutschland im ungewdhn-
lichen Ambiente des 225 Quadratmeter groBen Floa-
ting Homes die Vielfalt der PlayStation 3 inklusive ver-
schiedener neuer Softwaretitel

PS3 Brandspace war Kernstick der PR-Aktivi-
taten zum Launch und wurde federfihrend von
der Agentur harvard public relations in Zusam-
menarbeit mit Sony Computer Entertainment
Deutschiand realisiert. Auf dem Hausboot fanden
in den drei Monaten unter anderem rund 250
Einzelprasentationen fir Journalisten sowie 22
Events wie eine ,Champions League Party”, das
.Genji Entwickler-Treffen”, die ,Oscar Film Night”,
das Konzert ,Deichkind im BrandSpace” sowie ein
Blogger-Treffen statt

-— INFO: wwawps3-brandspace de



